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;. Qué es la publicidad?

* Proceso de comunicacidn que busca promover la venta de un
articulo, producto o servicio; fomentar una idea o lograr
cualquier otro efecto que desee conseguir el anunciante.




Los mensajes publicitarios

* Se pueden agrupar en dos grandes tipos:

- Segun el medio de comunicacién que los reproduzca,
pueden ser auditivos, visuales o audiovisuales.

- Segun lo que anuncien, pueden ser anuncios de productos,
de servicios o de campanas institucionales.




FUNCIONES DE LA PUBLICIDAD

*Funcion informativa: necesaria para dar a conocer un producto,
una marca o un eslogan. Esta funcion es asumida muchas veces

por el texto ya que la imagen, debido a su caracter polisemico, es
mas ambigua.
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*Funcidn de persuasion: Para
persuadir a los consumidores y
vender el producto, la publicidad
utiliza procedimientos como
ordenes, amenazas, sugestion,
asociaciones, etc.
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‘Funcion economica: se ftrata
de vender un producto (o
SEervicio) y potenciar el
consumismo.

*Funcion financiera: La
publicidad contribuye a financiar
los medios de comunicacidon de
masas.

‘Funcion de Seguridad: La
publicidad nos presenta la
posibilidad de llevar vidas
diferentes, la posibiidad de
evadirse de la rutina o de vivir
mejor.
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*Funcion estética: Es indudable su papel creativo.




Historia de la publicidad

* La publicidad no es un
fendmeno reciente. Ya existia
como un reclamo oral en la
Grecia y la Roma clasicas.

* En la Edad Media, cuando la
mayoria de la poblacion era
analfabeta, los gremios y los
comercios de las ciudades
empiezan a utilizar la imagen
como reclamo,
identificandose mediante
carteles y senales.

Aun se pueden ver,
colgadas en las facha-
das de algunas calles
de nuestras ciudades,
reproducciones de
productos como col-
chones, botes, gafas,
efc., usadas para indi-
car la ubicacion de\os
artesanos y de los
comercios.



* No seria hasta la revolucion
industrial (S.XIX) cuando se
produciria el autentico
desarrollo de la publicidad.

* Un tipo de publicidad seria
elevada a la categoria de arte
visual, el cartel.

* Artistas de la época como
0
dieron al
medio una gran calidad
estética e iniciaron el diseno
grafico publicitario.

Jane Avril bailando, 1892,
Toulousse-Lautrec



http://www.sitographics.com/conceptos/temas/biografias/mucha.html
http://www.allpaintings.org/v/Post-Impressionism/Henri+de+Toulouse-Lautrec/
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Los medios publicitarios

* El medio publicitario es el
soporte o canal a través del
cual se emite el mensaje
publicitario.

* Segun el medio, tres tipos:

1. Publicidad grafica: utiliza “
materlal gréflco y C;un el alcohol puedes descubrir nuevas sensacin:nes
fotografico y se difunde a
traves de vallas, prensa, 3
carteles, o folletos, por
ejemplo.
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2. Publicidad sonora: Se
difunde por la radio y emplea
diferentes elementos sonoros
como musica, voces, efectos
especiales...

*Enlaza al apartado de la UD La Publicidad
para escuchar ejemplos de los tres tipos publicidad. Accesible
desde:



http://www.iesmontehermoso.com/atemon/udis/publi1/index.html 

3. Publicidad audiovisual:
Se compone de elementos
graficos y sonoros y de
Imagenes en movimiento.
Se encuentra en la
television, el cine e Internet.

*‘Puedes ver ejemplos de publicidad audiovisual en la
Premios iberoamericanos de publicidad en Cine y
TV.



http://cvc.cervantes.es/ACTCULT/muvap/sala5/default.asp  

Recursos y estrategias de la publicidad

* El poder de comunicacion y
atraccion de la publicidad se
basa en el uso de los recursos
expresivos y retoricos de la
Imagen y el texto.

* Los recursos mas empleados
son:

*La comparacion. Consiste en
exponer dos elementos que
tienen cualidades en comun o
las que los diferencian.




*La personificacion. Consistt
atribuir cualidades humanas a
objetos, alimentos o animales OMO




* La metafora. Se utiliza para
designar un objeto por medio
de otro para apropiarse de
sus cualidades.

Este anuncio esta diciendo
que el refresco es como una
“ducha refrecante”



http://www.slideshare.net/Rethorika/metfora-recurso-retrico-en-el-discurso-publicitario/ 

*La hipérbole. Se utiliza una exageracion para designar algun
producto o destacar la idea que se quiere transmitir.



http://www.slideshare.net/Rethorika/hiprbole-recurso-retrico-en-el-discurso-publicitario/ 

*La sinécdoque. Consiste en mostrar una parte de un producto para
comunicar el todo o por el contrario, mostrar la totalidad para
destacar la eficacia de una parte.
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http://www.youtube.com/watch?v=72rjjnkOsIo&eurl=http://entubizados.blogspot.com/2007/04/publicidad-sinecdoque.html 

Roles y estereotipos en la publicidad

* La publicidad actua
agresivamente sobre los
consumidores con el fin de
mantener unas pautas de
comportamiento

* A menudo, perpetua una
serie de estereotipos que
tradicionalmente se han
adjudicado a los hombres, las
mujeres, los ninos o los
ancianos.




La mujer en la publicidad

* La mujer aparece a menudo
tratada segun planteamientos
sexistas, asi se le asignan
diferentes roles muy marcados
como: destinataria de productos
de belleza o de limpieza, como
objeto decorativo o cebo sexual o
como eficiente ama de casa.




La mujer en la publicidad
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La Juventud en la publicidad

* La publicidad propone una
juventud dinamica, alegre vy
con un gran poder adqwsmvo

* Los jovenes son manipulados
por los publicistas para
crearles la necesidad de ‘!
consumir, muchas veces
Innecesaria.

. Es_necesa}rio fomentarles una
actitud critica.
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jSiempre la misma historia! jTodos los dias lo misma!
Me dicen lo que tengo que tomar, que ponerme, con guién salir y a que hora llegar.

i¥a basta, QUIERO ALGO DISTINTO!
Por fin tienes algo nuevo. LIS aACtivo.

con zumo de naranja y proteinas de huevo.
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El nino en la publicidad

iTe prcocupa,r%,'a]mentamm] déitu hijo?
y Amesotros también,

* Cumple una doble funcidn en
el lenguaje publicitario:

- Vendedor de productos a
los adultos, utilizando su
ternura, S|mpat|a e
mgenmdad

Sabemos lo importante que es la calidad de la alimentacidn de w hijo para &,

Por eso, en nuestro mend infantil encontraris una variedad de produoctos que cumplen con los mis
alos estindares de calidad,
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Ademis, reconocidas marcas como Nestlé y Danone complementan nuestra ofera de produwetas con behidas
¥ postres para que puedas sebeccionar ol meni de e ta hijo segiln sus pecesidades,
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El nino en la publicidad

s’

- Destinatario de sic que €3
productos. Estos ésabe's o= '
anuncios, que siguen * NVEVO caram®
teniendo un claro sesgo a0 s
sexista, se caracterizan por ‘3
el tener un ritmo narrativo
rapido, corta duracion e
Incluir bandas sonoras con
canciones infantiles que
sean faciles de repetir.

Au'some Candies Europe 5L, G/ Salvador QOlivella, n® 17, local 80 08870 Sitges (Spain)  www.ausomecandies.com



Publicidad encubierta o subliminal

* Cuando la publicidad utiliza técnicas que el consumidor no
percibe conscientemente se denomina publicidad subliminal o
encubierta.




Hay que ser criticos

No podemos evitar la publicidad, porque esta por todas partes, pero
podemos aprender a defendernos de ella.

La mejor manera de hacerlo es la de analizar los anuncios de una
forma critica: ;Qué me quiere vender? ;Lo necesito? ;Queé es lo
gue dice para convencerme? ;Como lo dice? ;Qué palabras usa?
;, Qué imagenes aparecen? ;Qué historia me cuenta? ;Que tipo de

voz me habla del producto? ¢ Es verdad lo que me dicen?



Presentacion realizada para la asignatura
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